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Recogery
SISTEMATIZAR
informacion sobre

las AUDIENCIAS

que asisten al

Festival Santiago a
Mil

COMPARAR datos

relevantes entre los
tres estudios
realizados hasta el

momento (2012,
2015y 2016)

Encuesta aplicada en

TERRENO

23 preguntas en SALA
22 preguntas en CALLE

Tres categorias:
1. Caracterizacion

SOCIOECONOMICA ’
2. Consumo y PARTICIPACION
CULTURAL

3. Percepcion sobre el Festival

SANTIAGO A MIL

TOTAL encuestas
aplicadas

1217

CALLE 581 | SALA 636

Probabilistico y
multietapico

Nivel de confianza 95%
Error muestral 5%



Sala

GAM

Teatro Municipal de Santiago
Matucana 100

Corporacién Artes 660
Teatro Municipal de Las Condes
Sala Antonio Varas

Teatro UC

Carpa Quinta Normal

Sidarte

Teatro Camilo Henriquez
Museo Bellas Artes

NAVE

Mori Bellavista ¥
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ASPECTOS SOCIODEMOGRAFICOS
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Sala Calle
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TEATROAMIL LUGAR DE RESIDENCIA




34,2%
2 37.7%
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FUNDACION NIVEL SOCIOECONOMICO




EN SALA EN CALLE

30,5%

ESTUDIOS ESTUDIOS
UNIVERSITARIOS UNIVERSITARIOS
COMPLETOS COMPLETOS
EN SALA EN CALLE

O
23,8%
ESTUDIOS EDUCACION

POSTGRADO MEDIA COMPLETA

TEATROAMIL NIVEL EDUCACIONAL



41,9%

DECLARA NO PROFESAR RELIGION

SALA _

47,7%

DECLARA PROFESAR RELIGION CATOLICA

-

caie R

7%

DECLARA PERTENECER AL PUEBLO MAPUCHE

cae

FUNDACION RELIGION Y PERTENENCIA A PUEBLOS ORIGINARIOS
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CONSUMO CULTURAL



EN SALA EN CALLE

47,3%

ICC MUY ALTO ICC MUY ALTO

Lo INDICE DE CONSUMO CULTURAL



Asistencia a
espectaculos en vivo
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Motivos inasistencia

Falta de tiempo

Falta de dinero

Falta de informacion

Las funciones le quedan muy lejos

Falta de costumbre

Otra razén

No hay sala de teatro en su barrio o comuna

No le interesa o no le gusta
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Cantidad de acompanantes Con quién asiste
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Yo mismo

Pareja

Hijo/a

Madre

Hermano/a

Otro

Padre

Nadie

Estimulacidon actividades culturales

En el hogar actual
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Yo mismo
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SOBRE EL FESTIVAL
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Cantidad de ediciones a las que se ha asistido

m Sala: Media 5,75

Calle: Media 4,22
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Evaluacion del Festival

R M

Ve M
Calidad M

m Calle: Media 6,31 Sala: Media 6,08
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Aspectos a mejorar

- e

. 8,348 15,658

14,353

RS
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AWK

25,766

41,417
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Precio mas accesible de las Aumentar la variedad de Mejor fifusion del programa de | Mejorar el sistema de venta de Mejorar la calidad de los
entradas locaciones actividades entradas espectaculos

mSi =~ No mNS/NR
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